BRIEF PETNRU PITCH DE PR

Insight-uri despre companie
Prezinta aici informatiile esentiale despre companie si brandurile sale.

Recomandare:
= Concentreazd-te pe informatiile care nu sunt incd publice.

Provocarile de PR ale companiei
Descrie aici provocarile actuale de PR pe care agentia ar trebui sa se concentreze.

Recomandare:
=  Nu depdsi mai mult de 3 provocdri sau probleme.

Subiectul acestui pitch de PR

Detaliaza subiectul pitch-ului si de ce este important pentru companie.

Recomandare:
» Jncepe cu marele ,,De ce?” sau rationamentul strategic.

Obiectivele
Stabilirea de obiective SMART objectives este cheie pentru o colaborare pozitiva.

Recomandari:

= Stabileste un obiectiv principal, urmat de maximum 2 obiective secundare.

= Seteazd obiective cantitative numai pentru activitdtile in care companie detine
experientd si date istorice.

Buget & Livrabile

Explica ce ar trebui sa includa prezentarea de pitch si bugetul total.

Recomandare:
= Specificd bugetul si ce elemente ar trebui sd includd prezentarea de pitch.

Grila de evaluare (sau criteriile de evaluare)
Detaliaza cine va juriza prezentarile de pitch si cum se va calcula scorul final.

Recomandari:
= Fnumerd 5-10 criterii.

= Evitd KPl-urile calitative si subiectivismul.
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